DATENBLATT FAIRER HANDEL

Das ,,Datenblatt Fairer Handel“ fasst grundlegende Informatio-
nen und Zahlen zum Fairen Handel zusammen. Es richtet sich an
Lehrer*innen, Erwachsenenbildner*innen und andere Multiplika-
tor*innen in der entwicklungspolitischen Bildungsarbeit, die fiir
Verdffentlichungen, Vortrige und Veranstaltungen aktuelle Daten
bendtigen. Das Datenblatt wird jdhrlich tiberarbeitet. Sie konnen es
unter www.forum-fairer-handel.de/bildungsmaterialien als News-
letter abonnieren.

I Grundlagen

2018 wurde die Internationale Charta des Fairen Handels verof-
fentlicht. Sie legt die grundlegenden Werte des Fairen Handels fest
und definiert eine gemeinsame Vision zur Umsetzung der nach-
haltigen Entwicklungsziele der Vereinten Nationen (SDGs).

Mehr Informationen: www.fair-trade.website

Definition

,Fairer Handel ist eine Handelspartnerschaft, die auf Dialog,
Transparenz und Respekt beruht und nach mehr Gerechtigkeit
im internationalen Handel strebt. Durch bessere Handelsbedin-
gungen und die Sicherung sozialer Rechte fiir benachteiligte
Produzent*innen und Arbeiter*innen — insbesondere in den
Landern des Siidens — leistet der Faire Handel einen Beitrag
zu nachhaltiger Entwicklung. Fair-Handels-Organisationen
engagieren sich — gemeinsam mit Verbraucher*innen - fiir die
Unterstiitzung der Produzent*innen, die Bewusstseinsbildung
sowie die Kampagnenarbeit zur Verdnderung der Regeln und
der Praxis des konventionellen Welthandels.“
FINE-Grundlagenpapier zum Fairen Handel, 2001

II Fairer Handel im Globalen Siiden

2,6 Millionen Kleinproduzent*innen und Arbeiter*innen profitie-
ren in tiber 75 Landern vom Fairen Handel (Quelle: WFTO und
FT International), indem dieser z. B. faire Preise garantiert, besse-
re Handelsbedingungen herstellt und soziale Rechte sichert und
uberpriift.

Die Corona-Pandemie hat strukturelle Ungleichheiten weltweit
verstarkt: Die Menschen am Anfang der Lieferketten, insbesondere
im Globalen Siiden, trifft sie extrem hart. Doch im Fairen Handel
konnen sich Produzent*innen auch in der Krise auf verlassliche
und solidarische Handelsbeziehungen verlassen. Von Anfang an
war fiir die Fair-Handels-Unternehmen klar: Wir kommen nur ge-
meinsam mit unseren Handelspartnern durch die Krise, nicht auf
deren Kosten. So zeigen sie, wie ein zukunftsfahiger Handel aus-
sehen kann.

FORUM
FAIRER
HANDEL

2021

Die drei Sdulen des Fairen Handels

FAIRER HANDEL / FAIR TRADE

Bildung und

Handel mit Produkten Offentlichkeitsarbeit Politische Arbeit

Produktion ) & §
o ~] ¥
A NS
Zertifizierung | .
Monitorin {
v o = =) Aktionstage und Kampagnen und
A\ D Workshops in Schulen, Dialog mit Politik
Verkauf {, Universitéten, etc. und Wirtschaft

4 Politisches Iy 7
'“‘ Engagement O é
Arbeitsbedingungen

von Produzent‘innen @f SO

Regeln des
weltweit verbessern & .

Welthandels andern

GERECHTIGKEIT IM WELTHANDEL

III Fairer Handel in Deutschland

Der Faire Handel ist eine weltweite Bewegung, die sich fiir mehr Ge-
rechtigkeit im internationalen Handel einsetzt. Allein in Deutsch-
land engagieren sich rund 100.000 Menschen fiir den Fairen Han-
del: in Weltldden und Fair-Handels-Gruppen, in Fairtrade-Towns
und -Schools, in Unternehmen, Kirchengemeinden und Jugend-

gruppen.

Bildungs- und Offentlichkeitsarbeit

Die Akteure des Fairen Handels machen in Schulen, bei Workshops,
Seminaren, Aktionstagen, durch Medienarbeit und personliche
Gespriche die Idee des Fairen Handels in der Gesellschaft bekann-
ter. Thr Ziel: Menschen dazu ermutigen und befdhigen, in globalen
Zusammenhdngen zu denken. Sie sollen motiviert werden, sich fiir
verantwortungsbewussten Konsum zu entscheiden und sich dafiir
einzusetzen, dass sich die politischen und wirtschaftlichen Rah-
menbedingungen dndern.

Politische Kampagnen- und Lobbyarbeit

Der Faire Handel ist seit seinen Anfangen in den 1970er Jahren
eine politische Bewegung. Das Ziel, Kleinproduzent*innen zu stér-
ken, wird nachhaltig nur dann erreicht, wenn sich die Regeln des
Welthandels @ndern. Dafiir setzt sich die Fair-Handels-Bewegung
ein. Sie sucht den Dialog mit Politiker*innen und formuliert poli-
tische Forderungen. Und das mit Erfolg: 2021 wurden Unterneh-
men erstmals durch ein Gesetz verpflichtet, Verantwortung fiir die
Menschen in ihren Lieferketten zu iibernehmen und ein Gesetz
zum Verbot von unfairen Handelspraktiken trat in Kraft. Beide
Gesetze sind erste wichtige Schritte hin zu mehr Gerechtigkeit.

Mehr Informationen zu den aktuellen Entwicklungen im Fairen Handel finden Sie in der Broschiire ,, Aktuelle Entwicklungen im Fairen Handel“ und in

der Broschiire ,Solidaritat vor Profit — Die COVID-19 Soforthilfe fiir den Fairen Handel als ein Beispiel von Unterstiitzung in Krisenzeiten®. Beide Bro-

schiiren finden Sie in der Materialdatenbank des Forum Fairer Handel unter www.forum-fairer-handel.de/materialien. 1



https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/Dateien/Publikationen_FFH/2021_aktuelle-entwicklungen-im-fh.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/Dateien/Publikationen_FFH/2021_ffh_solidaritaet-vor-Profit_web.pdf
https://www.forum-fairer-handel.de/materialien/

III Fairer Handel in Deutschland

Die aktuelle Pandemie fordert auch
den Fairen Handel heraus. Nach {iber
einem Jahrzehnt im Aufwind war der
Umsatz mit fairen Produkten im
Geschiftsjahr 2020 infolge der Kri-
se erstmalig riickldufig. So wurden
2020 in Deutschland 1,8 Milliarden
Euro zu Endverbraucherpreisen mit
Produkten aus Fairem Handel umge-
setzt. Das entspricht einem Umsatz-
riickgang von 2,9 % gegeniiber 2019.

Im Durchschnitt gaben 2020 die Ver-
braucher*innen in Deutschland pro
Kopf 21,63 Euro fiir faire Lebensmit-
tel und Handwerksprodukte aus.
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Gesamtumsatz des Fairen Handels in Deutschland, 2011-2020

Umsatz fair gehandelter Produkte zu geschitzten Endverbraucherpreisen in Mio. Euro
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Diese Daten fiir Deutschland umfassen die Umsitze folgender Unternehmen und Zertifizierungen:

- anerkannte Fair-Handels-Unternehmen,

- Fairtrade-Produktsiegel (sowie Fairtrade-Siegel fiir Baumwolle und Kosmetik; Umséatze aus dem Fairtrade-Kakaoprogramm wurden nicht eingerechnet)

- Naturland Fair (Produkte aus dem Globalen Siiden und dem Globalen Norden)

- Fair for Life
- SPP (Simbolo de Pequenos Productores)

Anteil einzelner Produkte am Gesamtumsatz des Fairen Handels

Lebensmittel machten 2020 mit 78 %
den grofSten Anteil am Umsatz von
fair gehandelten Produkten zu End-
verkaufspreisen aus.

30,0 % Kaffee

12,3 % sonstige |

Lebensmittel

2,0 % kalte
Mischgetrinke 2,2 % Tee

2 5 % sonstige Non-Food-Produkte
(Kunsthandwerk, Kosmetik u. a.)

@9 5,5 % Schokolade

7,3 % Milch, Mehl,
Backwaren

8,7 % Eiscreme

9,0 % Blumen

10,0 % Textilien

10,3 % Siidfriichte
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Verbraucher*innen in Deutschland

Seit 2009 gibt das Forum Fairer Handel regelmdifSig reprdsentative Befragungen der Bevilkerung zum Fairen Handel in Auftrag — zuletzt
wurde eine solche Befragung im Friihjahr 2021 durchgefiihrt. Hier prdisentieren wir einige der Ergebnisse:

71% der Deutschen kaufen fair gehandelte Produkte Hohe Zustimmung zu den politischen Forderungen

7 von 10 Deutschen kaufen fair gehandelte Produkte — davon des Fairen Handels

knapp jede flinfte Person (18,5%) regelmifiig, also mindestens Es zeigt sich eine starke Zustimmung zu den politischen Forde-
einmal im Monat. Der Anteil der Kdufer*innen fair gehandelter rungen der Fair-Handels-Bewegung. Etwa vier von flinf Befragten
Produkte hat sich seit der ersten Erhebung aus dem Jahr 2009 ste- schliefSen sich allen fiinf formulierten Forderungen an.

tig erhoht: 2009 lag er noch bei 44 %.

Verzicht auf Kinderarbeit als Kaufen Sie fair gehandelte Produkte?
wichtigstes Motiv fiir den Kauf

Die Bevolkerung in Deutschland hat

ein relativ gutes Grundverstdndnis
vom Fairen Handel und assoziiert
einige seiner Kernelemente beson-

ders stark mit ihm - dazu gehoren
das Verbot von Kinderarbeit (56,9 %),
gefolgt von fairen Lohnen und Ar-
beitsbedingungen in den Entwick-
lungslandern (50,2%) sowie die
Zahlung fairer Preise an die Pro-
duzent*innen (46,8%). Die Frage

Ja, regelmatfiig. Ja, selten.

4l

nach den Griinden dafiir, keine fair 2021 71%
gehandelten Produkte zu kaufen, 2018 15% X3
ergab, dass vor allem der als zu

hoch empfundene Preis sowohl fiir 2016 A 61%

die Nicht-Kaufer*innen als auch

fiir die Kaufer*innen als Hindernis 2013 49%
wahrgenommen wird (36,8% bzw. 2009 44 %

25,8%).

Stimmen Sie den folgenden politischen Forderungen der Fair-Handels-Bewegung zu?

Stimme voll und ganz zu Weif} nicht / keine Angabe

Die Hauptverursacher des Klimawandels miissen fiir mehr Klimagerechtigkeit die sogenannten Entwicklungslander bei der Anpassung an die Folgen des Klimawandels unterstiitzen.

| ] |
41,7 % 9,3% 3,8%

Produkte, die unter fairen und umweltfreundlichen Bedingungen erzeugt werden, sollten steuerlich begiinstigt werden, z.B. durch eine geringere Mehrwertsteuer.

] I
38% 12 % 4,8 %

Preise, die nicht die Produktionskosten decken, sollten verboten werden.

| .
40,3 % 12,8 % 5,2%

Da mdchtige Unternehmen ihre Lieferanten z.B. beim Preis zunehmend unter Druck setzen, brauchen wir Regelungen, die die Macht dieser Unternehmen begrenzen.

I .
46,5 % 9,4 % 3,2%

Die offentliche Hand (Bund, Lander und Kommunen) sollte sich selbst verpflichten, soziale und 6kologische Kriterien bei ihren Einkdufen konsequent zu beachten.

] [
40,5 % 11,1% 4%

Mehr Informationen zu dieser Befragung finden sich hier: forum-fairer-handel.de/verbraucherbefragung


http://www.forum-fairer-handel.de/verbraucherbefragung

IV Produkte des Fairen Handels

(a) Kaffee
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Arabica-Kaffee: Vergleich der Borsenpreise und Fairtrade-Einkaufspreise (2013-2021)
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*Der Einkaufspreis fiir fair gehandelten Kaffee liegt aufgrund von Qualitédtszuschldgen oft noch iiber dem hier angegebenen ,Fairtrade Einkaufspreis®.
Dieser muss aber mindestens gezahlt werden. Preise sind angegeben fiir 100 1bs (amerikanisches Pfund) Kaffee.

Quelle: https://de.investing.com/commodities/us-coffee-c-historical-data

Mit einem Anteil von 30 % am Gesamtumsatz ist Kaffee in Deutsch-
land der Spitzenreiter unter den fairen Produkten. Lockdown und
Homeoffice fiihrten im Jahr 2020 in Deutschland zu einem An-
stieg des heimischen Kaffeekonsums. Im Geschéftsjahr 2020 ist
der Absatz von fair gehandeltem Kaffee im Vergleich zum Vorjahr
um 4,6 % auf 27.394 Tonnen gestiegen.

Aber: Weniger als jede siebte Tasse Kaffee in Deutschland stammt
aus Fairem Handel. Das heif$t: Die meisten Produzent*innen er-
halten nach wie vor keinen fairen Preis fiir ihren Kaffee. Ein Min-
destpreis, wie er im Fairen Handel gezahlt wird, ist deshalb so
wichtig, weil dieser den Kaffeebduer*innen die Sicherheit bietet,
in Zeiten niedriger Weltmarktpreise zumindest ihre Produktions-
kosten decken zu konnen. In den letzten Jahren lag der Weltmarkt-
preis fast durchgehend unterhalb des Fairtrade-Mindestpreises.
Das hat sich 2020 gedndert, wie die obere Grafik zeigt. Nach deso-
laten Jahren in der Kaffeepreiskrise (insbesondere 2018/19) stieg

Entwicklung von fair gehandeltem Kaffee
2013-2020 Absatz in Tonnen
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der Kaffeepreis im Mai 2021 erstmals seit 2017 wieder {iber die
Mindestgrenze des Fairtrade-Mindestpreises (1,40 $/Pfund). Fair-
trade-zertifizierte Kooperativen erhielten in diesem Fall mindes-
tens den aktuellen Weltmarktpreis und zuséatzlich die Fairtrade-
Préamie von 0,20 $/Pfund.

Bei einem fair gehandelten Kaffee bleibt gut ein Viertel des Ver-
kaufspreises bei den Kaffee-Kooperativen im Globalen Siiden, wie
die Musterkalkulation unten zeigt. Bei herkommlichem Kaffee
sind es im Durchschnitt gerade einmal 10 %.

Preiszusammensetzung von Kaffee aus
Fairem Handel

Die folgende Musterkalkulation bezieht sich
auf den Preis fiir 250 Gramm Café Organico
der GEPA*

Handelspartner
(Kleinbauern-Organisationen
aus verschiedenen Lindern
Mittel- und Siidamerikas)

Import + Verarbeitung
(Fracht, Lager, Rosten,
Verpacken)

Steuern + Lizenzen
(Kaffeesteuer, MwSt., Griiner
Punkt)

Fair-Handels-
Importorganisation
(Vertrieb, Personal, Raum)

Grof$- und Einzelhandel
(Weltldden, Lebensmittel-,
Bio-, Naturkost- und Grof3-
handel)

*Datenquelle: GEPA, Stand Februar 2020
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https://www.gepa.de/fileadmin/user_upload/Info/Produktinfo/Musterkalkulation/Musterkalkulation-Kaffee.pdf

IV Produkte des Fairen Handels

Der Verkauf fairer Schokolade legt kriftig zu ...

Eine positive Entwicklung verzeichnet der Absatz von fair gehan-
delter Schokolade. 4.598 Tonnen wurden 2020 in Deutschland
verkauft, was einem Absatzplus von iiber 32 % entspricht.

Entwicklung von fair gehandelter Schokolade
2014-2020 Absatz in Tonnen

2017t 2206t 2245t 2719t 2,768t 3472t 4598t

Zuwachs 2020: 32,4 %
Bio-Anteil 2020: 62 %

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

... Kinderarbeit im Kakaosektor aber leider auch!

Das Absatzplus bei fairer Schokolade ist umso erfreulicher, als dass
die Bedingungen im konventionellen Kakaosektor — den langjah-
rigen Lippenkenntnissen der Industrie zum Trotz — aus Sicht der
Kakaobduer*innen bitter sind. Im internationalen Jahr zur Ab-
schaffung der Kinderarbeit 2021 gilt leider, dass ausbeuterische,
gesundheitsschidliche und gefahrliche Kinderarbeit auf westafri-
kanischen Kakaofarmen nach wie vor traurige Realitdt sind. So
arbeiten weiterhin 1,5 Millionen Kinder im Kakaoanbau in Ghana
und der Cote d’Ivoire.

Faire Preise und Schokolade
,Fairness ist, wenn die Bauerinnen und Bauern fiir ihre harte Arbeit

400 —
300 — fehlen fiir ein
existenzsicherndes
Einkommen von
395 US-Dollar
pro Monat
200 —
US-Dollar
100 |— pro Monat
0 |
Tatsdchliches Existenzsicherndes
Einkommen Einkommen

*umgerechnet in US-Dollar

Quelle: INKOTA-netzwerk

Einkommen einer typischen Kakaobauern-
familie in Ghana *

(b) Kakao
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ein existenzsicherndes Einkommen erhalten. Erst dann konnen wir
sagen, dass Schokolade wirklich fair ist.“ (Sandra Kwabea Sarkwah,
SEND-Ghanay). Leider sind wir von einem existenzsichernden Ein-
kommen noch weit entfernt, wie die Grafik unten links zeigt.

Dass Bauer*innen kein existenzsicherndes Einkommen verdienen,
liegt auch daran, dass nur wenig von dem Geld (6,6 %), das wir fiir
eine Tafel konventioneller Schokolade zahlen, bei den Kleinbau-
er*innen im Siiden ankommt. Anders sieht das im Fairen Handel
aus: Hier bleiben im Durchschnitt fast 25 % des Gesamtpreises bei
den Produzent*innen im Globalen Siiden.

Kostenanteile des Rohkakaos in einer
konventionellen Tafel Schokolade

Supermaérkte
(inkl. 7% MwSt)

Schokoladen- /
hersteller 4}4:@%
Verarbeiter & \
Vermahler
©)
6

298 A%,
e \

Zwischenhandel

& Transport Staatliche Behorden

/ (im Anbauland)

Kakaobauern

und -biuerinnen Quelle: INKOTA-netzwerk

Preiszusammensetzung von Schokolade
aus Fairem Handel

Die folgende Musterkalkulation bezieht sich auf den Preis
fiir 100 Gramm Vollmilch Pur der GEPA*

100%

€1,79

Handelspartner
(Kakaobauern-Kooperative,
Zuckerbauern-Kooperative,
Milchwerke Berchtesgadener
Land)

25%

/ 20%
/7%

/"

Verarbeiter
(Transport, Produktion,
Verpackung)

Staat + Lizenzen*
(Mehrwertsteuer,
Lizenzgebiihren)

Fair-Handels-
15% Importorganisation

- (Import, Vertrieb,
Personal, Raum)
—_— Handel

33%

(Weltlidden, Lebens-

-mittel-, Bio- und Natur-

kosthandel)

*Quelle: GEPA — The Fair Trade Company
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V Woran erkenne ich fair gehandelte Produkte?

Im Gegensatz zu ,bio“ ist der Begriff ,fair” nicht gesetzlich ge-
schiitzt. Daher ist die Vielfalt der Erkennungszeichen grof3. Alle
im Folgenden genannten Siegel, Label und Zeichen arbeiten nach
den international definierten Prinzipien des Fairen Handels.

... an den Marken der anerkannten Fair-Handels-Unternehmen:
Fair-Handels-Unternehmen stehen mit ihrer gesamten Unterneh-
menspolitik hinter den Grundsitzen des Fairen Handels.

GEPA®

Weitere anerkannte Fair-Handels-Organisationen sind im Liefe-
rantenkatalog des Weltladen-Dachverbands zu finden:
www.weltladen.de

Davon sind einige im FAIR BAND (Bundesverband fiir fairen Im-
port und Vertrieb) zusammengeschlossen: www.fair-band.de

... am Label der World Fair Trade Organization o FAIR

. . S oo k4
(WFTO): Es wird an Unternehmen vergeben, die 3 w-%
ausschliefSlich Fairen Handel betreiben und nach- e

Ov NS
gewiesen haben, dass sie alle Kriterien des Fairen ¢G4A7|ZP~‘\°
Handels erfiillen. GUARANTEED

FAIR TRADE

... an den folgenden, anerkannten Produktsiegeln des Fairen
Handels: Unabhingige Kontrollstellen iiberpriifen die Einhaltung
der Kriterien des Fairen Handels.

... am Verkauf im Weltladen: Als Fachge-
schifte des Fairen Handels bieten die rund
900 Weltldden in Deutschland die grofdte
Auswahl an fair gehandelten Produkten.

Fiir den Inhalt dieser Publikation ist allein das Forum Fairer Handel
e.V. verantwortlich; die hier dargestellten Positionen geben nicht
den Standpunkt von Engagement Global oder des Bundesministe-
riums fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung wieder.
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WEITERFUHRENDE LINKS / (BILDUNGS-)MATERIALIEN

e Online-Datenbank fiir (Bildungs-)Materialien zum Fairen
Handel: www.forum-fairer-handel.de/materialien

o Zahlen und Fakten zum Fairen Handel:
www.forum-fairer-handel.de/zahlen-zum-fh

e Daten zu Fairtrade (auf Deutsch):
www.fairtrade-deutschland.de,
Fairtrade International (auf Englisch):
www.fairtrade.net
und der World Fair Trade Organization (auf Englisch):
www.wfto.com

AKTUELLE PUBLIKATIONEN DES FORUM FAIRER HANDEL:

» Monitoring und Zertifizierung im Fairen Handel
(aktualisierte Neuauflage 2020)
o Aktuelle Entwicklungen im Fairen Handel 2021
o Auf einen Blick: Aktuelle Entwicklungen
im Fairen Handel 2021
(Kurzfassung der Broschiire)
» Kompass Fairer Handel:
Woran erkenne ich Produkte aus Fairem Handel?

Alle aktuellen Publikationen des Forum Fairer Handel finden
Sie unter www.forum-fairer-handel.de/materialien
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